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FRAMTIDENS GRONA
INFLUENCER

UPPGIFTSBESKRIUNING

Nu ar det dags for dig att marknadsfora branschen for att
na din malgrupp. Din uppgift ar att skapa en marknads-
foringsvideo med hjalp av TikTok-plattformen for att oka
kunskapen om lantbruket pa ett positivt satt darmed starka
attraktionskraften inom naringen. Detta ska goras pa ett
engagerande och effektivt satt utifran dina kunskaper inom
omradet och tipsen du far i lektionsvideosarna nedan.
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BEGREPP OCH
BAKGRUND

TITTA PA FOLJANDE VIDEOS OM
MARKNADSFORING

En liten lektion om sociala medier - youtube.com/watch?v=VEXRPfjNkBQ
How to do: TikToks som visar upp livet pa landet - youtube.com/
watch?v=_3yWhb9oollkl

| lektionen om sociala medier namner Bethiel begreppet USP. Det star for "Unique
Selling Proposition”- pa engelska eller "Unikt Forsaljningsargument” pa svenska.
Det ar en kortfattad beskrivning av det unika och differentierande som din produkt
eller tjdnst erbjuder jamfort med konkurrenterna pa marknaden. USP ar det

som gor att din produkt eller tjdnst sticker ut och lockar malgruppen att valja

dig istallet for konkurrenterna. Det kan vara en specifik fordel som adresserar

ett behov eller intresse pa ett satt som andra branscher/konkurrenter inte kan
erbjuda pa samma satt. Att kommunicera och betona USP i marknadsforing och
forsaljning ar avgorande for att locka och behalla kunder. Fundera pa vad du anser
ar lantbrukets USP och det unika med att arbeta inom naringen.

Fakta om de grona naringarna:
jobbagront.se/om-oss/om-det-grona-naringslivet

Las mer om branschen och dess yrken
jobbagront.se

Exempel pa tiktok/instagram med fokus det grona naringslivet:

- TikTok @jobbagront - tiktok.com/@jobbagront

- TikTok @gudhemsgamlaprastgard
tiktok.com/@gudhemsgamlaprastgard?lang=sv-SE

- TikTok @skogskvinns - tiktok.com/@skogskvinns?lang=sv-SE

- Instagram @piganlina - instagram.com/piganlina

- Instagram @bondtosen - instagram.com/bondtosen_/
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FRAMTIDENS GRONA INFLUENCER

LEKTION 1

FORBEREDELSE

IDENTIFIERA DIN MALGRUPP:

Definiera tydligt vilken malgrupp din produkt eller tjanst riktar sig till.
Vilka aldersgrupper, intressen, och beteendemonster har din malgrupp?

UTFOR OMVARLDSANALYS|TRENDANALYS:

Genomfor en kort undersokning for att forsta vad din malgrupp gillar och
reagerar pa. Vilka trender, memes, eller hashtags ar populara bland din
malgrupp pa TikTok?
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FRAMTIDENS GRONA INFLUENCER

LEKTION 2

GENOMFORANDE

UTFORMA DIN MARKNADSFORINGSVIDEOD:

Skapa en 30-60 sekunder lang marknadsforingsvideo som lyfter satt de grona
naringarna pa ett positivt satt. Anvand dig av kreativa idéer och strategier for
att fanga din malgrupps uppmarksamhet.

Tank pa de tips Bethiel och Alma gett dig i lektionsvideosarna samt dessa tips:

» Beratta en historia: Skapa en berattelse som relaterar till din produkt eller
tjianst och fanga tittarnas intresse fran borjan till slut.

« Anvand ratt estetik och ton: Anpassa din video till din malgrupps preferenser.
Anvand ratt farger, musik och stil for att skapa en meningsfull upplevelse.

« Inkludera en tydlig kallelse till handling: Forsakra dig om att din video
uppmanar tittarna att agera, sasom att besoka din webbplats, kopa
produkten eller registrera sig for mer information.

DELA DIN VIDEO PR TIKTOM:

. Ladda upp din marknadsforingsvideo pa din TikTok-kanal och anvand
hashtagen #jobbagront #framtidensgronainfluencer samt andra relevanta
hashtags for att oka dess synlighet och spridning. Observera reaktionerna
och engagemanget fran din malgrupp.

« Skicka in ditt tavlingsbidrag om du vill tavla om att bli framtidens grona
influenser och vinna 10 000 kronor till klasskassan, fina priser till dig sjalv
samt diplom fran Jobba Gront.
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FRAMTIDENS GRONA INFLUENCER

LEKTION 3

UTVARDERING

UTVARDERA RESULTATET:

Efter att din video har varit ute en stund, analysera dess prestanda. Hur
manga visningar, gilla, kommentarer, och delningar fick den? Vilka insikter
kan du dra fran reaktionerna och engagemanget? Hur kan du forbattra din
marknadsforingsstrategi for framtida kampanjer?

BEDOMNING FOR LEKTIONSUPPGIFTEN:

Din marknadsforingsvideo kommer att bedomas utifran dess kreativitet,
relevans for malgruppen, visuell estetik, anvandning av TikTok-funktioner
och dess effektivitet att kommunicera budskapet och uppmuntra tittarna
att agera.

DEADLINE:

Datum for inlamning och presentation av din marknadsforingsvideo kommer
att meddelas av din larare. For att tavla - skicka in bidraget har senast 5 maj.

Mer info om tavlingen hittar du har.
www.jobbagront.se/tavling-influcener
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